Invibes generuje zaangazowanie dla
Audi poprzez innowacyjne formaty

W celu promocji nowego Audi RS e-tron GT, platforma Invibes zastosowata
innowacyjne formaty, ktore odzwierciedlaty zaawansowanie technologiczne i
estetyke marki. Pomogty one zwiekszy¢ swiadomosc i zaangazowanie
uzytkownikow wobec Audi.
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Inspired by @invibee

Kontekst

24 lutego 2021 roku marka Audi wprowadzita na
rynek nowy w 100% elektryczny pojazd: Audi RS e-
tron GT, model taczacy innowacyjne DNA marki z je
ambicja budowania przysztosci mobilnej premium.

Wyzwaniem dla kampanii cyfrowej opracowanej
przez Invibes byto podkreslenie innowacyjnosci i
zorientowania na przysztos¢ marki, poprzez
wykorzystanie interaktywnych formatow in-feed
odzwierciedlajacych jej styl.

Cele: swiadomoscC |
zaangazowanie

Aby sprostac temu wyzwaniu, Audi i Invibes
postawity sobie za cel zwiekszenie swiadomosci
marki | zaangazowania w nowy model poprzez
formaty:

« dwie interaktywne reklamy Invibes Stories
* dwie angazujace reklamy Invibes Cube.
« jedna reklama wideo z kreacja Play

Interaktywne formaty Invibes Stories i Invibes Cube
zostaty zaprojektowane tak, aby wciagnac
uzytkownika w swiat Audi, w szczegolnosci poprzez
nawiazanie do contentu marki i wizerunku nowego
Audi e-tron GT quattro.

Z drugiej strony format wideo Play Creative
ucielesniat ducha marki i podkreslat przysztosciowa
wizje mobilnosci Audi.




Rezultat: udana,
wizerunkowa kampania
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Dzieki innowacyjnym i efektownym formatom, firmy
Invibes | Audi osiggnety swoje cele.
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Formaty Invibes Cube i Invibes Stories wygenerowaty
wspotczynnik klikalnosci (CTR) na poziomie 0.4% podczas
gdy wspotczynnik Viewability IAS osiggnat 78%, czyli
znacznie powyzej sredniego benchmarku rynkowego.

W przypadku kreacji Play CTR wyniost 0,4%, a wskaznik
Viewability IAS 82% (ponownie wyzszy niz sredni
ben,c:hmark rgllnkoyvy). VTR5I8}; vyyjiltkovzl? V\jI_YSSOkI: 79% w s ey e
porownaniu do minimum o Srednio dla 15- 100% électrique
sekundowego filmu. e o

Inspired by @invibes

Wyniki te potwierdzaja wzrost swiadomosci i
zaangazowania wobec Audi dzieki innowacyjnym
formatom premium odzwierciedlajgcym wizerunek marki. 12:00 all @D
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